	Etape n°1 - objectif global : s’intégrer dans le point de vente -

C4- Participer à l’exploitation commerciale du point de vente - Thème n°1 : Identifier le point de vente.
TP N°1 du chapitre n° 13 : L’implantation d’un point de vente.
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TP N°1 du CHAPITRE N°13 : l’implantation d’un point de vente.
OBJECTIF : être capable de caractériser la situation du point de vente et dégager ses atouts géographiques et commerciaux.
Mise en situation :

Vous effectuez votre période de formation chez M. DETOUX Yvan , propriétaire d’un magasin sportwear à enseigne [image: image1.jpg]BULLROT WEAR



 , situé à Lille (59). Ce dernier vous informe de son projet : ouvrir un nouveau magasin dans le Denaisis, car il a remarqué une forte demande de la clientèle adolescente et principalement dans cette région. Il souhaite trouver un emplacement fréquenté par les clients, mais il ne veut pas trop s’éloigner du cœur de la ville. De cette façon il pourra profiter de l’attractivité commerciale et acquérir une clientèle plus importante. M. DETOUX vous demande de l’assister dans sa démarche.

ACTIVITÉ N°1 :

M. DETOUX a reçu trois propositions d’emplacements de la chambre de commerce et d’industrie de Valenciennes.

Il se rend avec vous sur les lieux des différentes implantations potentielles afin d’analyser au mieux son marché. 

Prenez connaissance du document n°1 (partie 1) et notez les différents éléments positifs ou négatifs de chaque emplacement que M.DETOUX devra prendre en compte avant d’implanter son nouveau point de vente  (annexe n°1 à compléter). 

ANNEXE N°1 : « repérer les polarités commerciales »
	
	
	Emplacement n°1 :
	Emplacement n°2 :
	Emplacement n°3 :

	
	Analyse de sa géographie commerciale  
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT

	
	Analyse des points d’attraction.
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT

	
	Analyse de la concurrence
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT

	
	Analyse de la zone de chalandise
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT
	( AVANTAGE ( INCONVENIENT


ACTIVITÉ N°2 :
M. DETOUX a relevé les caractéristiques des trois locaux commerciaux disponibles auprès d’agences immobilières (document n°1 – partie n°2). Pour chaque local, déterminez les avantages et les inconvénients en complétant l’annexe n°2 puis proposez votre choix d’emplacement à M. DETOUX en fonctions de vos constations et des remarques précédentes.

annexe n°2 :
	
	EMPLACEMENT N°1
	EMPLACEMENT N°2
	EMPLACEMENT N°3

	AVANTAGES
	
	
	

	INCONVÉNIENTS
	
	
	


Votre choix d’emplacement (avec justification(s) : .................................................................. 
ACTIVITÉ N°3 :

Reprenez les 3 emplacements et à partir de vos connaissances, déterminez le type d’implantation correspondant à chaque emplacement.

	EMPLACEMENT
	IMPLANTATION

	N°1
	( DE PASSAGE
	( EN ZONE RESIDENTIELLE
	( EN CENTRE COMMERCIAL

	N°2
	( DE PASSAGE
	( EN ZONE RESIDENTIELLE
	( EN CENTRE COMMERCIAL

	N°3
	( DE PASSAGE
	( EN ZONE RESIDENTIELLE
	( EN CENTRE COMMERCIAL







































































































































































